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VYZVA K PODANi NABIDKY NA PLNENi VEREJNE ZAKAZKY MALEHO ROZSAHU

Véc: Vefejnd zakézka malého rozsahu
Nazev: Vytvoreni navrhu pro bannerovou kampari Ceské republiky
Ev. gislo:  VZ-2011/310/23

V Praze 11. 4. 2011

Vazeni,
dovoluji si Vas informovat o tom, ze Ceska centréala cestovniho ruchu — CzechTourism, pfispévkové organizace
Ministerstva pro mistni rozvoj Ceské republiky, zastoupena ing. Rostislavem Vondru$kou, generalnim feditelem

CCCR - CzechTourism (déle jen ,Zadavatel”) zvazuje zadani vefejné zakazky malého rozsahu na vytvofeni
navrhu pro bannerovou kampai Ceské republiky (dale jen ,zakazka").

Vzhledem k tomu, ze pfedpokladana cena pinéni vefejné zakazky je do 2 mil. KE bez DPH, jedna se pouze o
vefejnou zakazku malého rozsahu ve smyslu ustanoveni § 12 odst. 3 zakona ¢&. 137/2006 Sb., o vefejnych
zakazkach (dale jen ,zékon®), a tato vefejna zakazka tak v souladu s ustanovenim § 18 odst. 3 zékona neni
zadavéana v zadavacim fizeni dle zakona.

Vzhledem k tomu, Ze toto zadavaci Fizeni ve smyslu ustanoveni § 103 odst. 1 zakona sméfuje k ziskani navrhu, je
tato vefejnd zakazka zadavana obdobnym zpisobem a na zakladé stejnych principl jako soutéz o navrh, kdy
zadavaci podminky jsou zarovein podminkami soutéznimi. Na tuto soutéZ navazuje zadani vefejné zakazky na
realizaci navrhu feSeni kampané.

1. ldentifikaéni Udaje o Zadavateli

Nazev: Ceska centrala cestovniho ruchu — CzechTourism i
pfispévkova organizace Ministerstva pro mistni rozvoj Ceské republiky
Sidlo: Praha 2, Vinohradska 46, PSC: 120 41
IC: 492 77 600
Zastoupené: Ing. Rostislavem Vondruskou, generalnim feditelem CCCR — CzechTourism

Kontaktni osoba:  Renata Sigutova, oddéleni koordinace vefejnych zakazek,
tel: 221 580 621

2. Informace o pfedmétu soutéze, ktera probéhne v rezimu veiejné zakazky malého rozsahu
Predmétem sout&Ze je navrh pro bannerovou kampari Ceské republiky.

Po ukonceni této soutéZe budou vybrani nejvySe tfi (3) Uchazedi, jejichz soutézni navrhy budou v soutézi
vyhodnoceny jako nejvhodngjsi, a z téchto Uchaze¢l bude v jednacim fizeni bez uvefejnéni, ve smyslu § 23 odst.
6 zakona, vybran jediny Uchaze€ k realizaci navazujici vefejné zakazky (dale jen ,navazujici VZ*). Pfedmétem
plnéni navazujici VZ bude vytvofeni celkového konceptu kampané a navrh medialniho planu. Pfedpokladana
hodnota navazuijici VZ je 450 000,- K& bez DPH. Ugastnikiim sout&Ze o navrh nebudou poskytovany 7adné ceny
ani platby.



21. Navrh pro bannerovou kampaii Ceské republiky

Cilem bannerové kampané je prezentovat Ceskou republiku a hlavni mésto Prahu jako idealni variantu pro
dovolenou €i city break ve stfedni Evropé a zvysit pfijezdy do metropole z okolnich destinaci.

Internetovou reklamni kampani s hlavnim sdélenim "All you need is Prague" planuje agentura CzechTourism
propagovat Ceskou republiku a hlavni mésto Praha na svétovych portalech o cestovani, zahrani¢nich rezervaénich
portalech a vyhledavacich. Kampan bude probihat od Cervence do Fijna 2011 formou reklamnich banner(
lakajicich do Ceské republiky a hlavniho mésta a predpoklada se zaméFeni na hlavni tradiéni trhy i rozvijejici se
destinace (na zakladé predchozich zkuSenosti Zadavatele bude kampani zaméfena pfedevSim na nasledujici
zemé: USA, Velkou Britanii, Némecko, Francii, Italii, Spanélsko a napf. i Indii).

Zadavatel pfedpoklada umisténi reklamy na celosvétové vyuzivanych rezervacnich systémech (napf. Expedia.com
a Lastminute.com), na cestovatelské recenzni weby (napf. typu TripAdvisor), nejvyuzivanéjSich vyhledavacich (typ
Google) a dalSich portalech dle navrhu Uchazece.

Graficka reklama bude zaméfena na podporu znagky Ceska republika a hlavniho mésta Prahy, na pozitivni
motivaci k opakované navétévé Ceské republiky, s cilem zaujmout co nejvy$si pocet zakaznik. Diky vyraznému
vizualu, pfipadnym animacim ¢i videoreklamé Zadavatel predpoklada, ze kampan vyrazné zaujme uzivatele, bude
pusobit na jejich podvédomi. Zadavatel predpoklada pouziti i videoreklamy a vyhod videa diky zaujeti obrazem i
zvukem ve formatu klasického banneru.

Zakladni asociace, které navrhuje Zadavatel v bannerové reklamé pouzit:

Praha: stovézata, magicka, zlata. Okouzlujici atmosféra, podpofena Uchvatnymi historickymi pamatkami. Mésto,
kde diky osobité kultufe pobyvalo mnoho vyznaénych umélct, vdechujicich tak zivot tajemnym pfibéhim a
legendam. Lze si vybrat ubytovani dle vSech parametrl, od romantickych a malebnych mist aZ po nejnovejsi
architektonické skvosty, moZnosti zabavy a nakupovéni. Praha potési i nejnaroénéjsi navstévniky.

Ceska republika: predstavuje unikatni pohled na svétové historické uméni, lidé i udalosti zanechali své stopy v
architektonickych pamétkach, destinace, kde se spolu s multikulturnimi aktivitami (napf. v oblasti vytvarného
uméni, hudby, architektury nebo literatury) snoubi sou¢asny zivot.

Navrhované feseni bude obsahovat:

= kreativy v bitmapovém formatu (*.gif,*.jpg,*.png)

= flashove animace (*.swf), HTML bannery (Casti html kodu, mohou obsahovat obrazky, texty a flashove
animace)

=  videobannery

= textové kreativy v Ceském jazyce a anglickém jazyce (popf. v dalSich jazycich dle cileni kampané)

= interaktivni bannery - kombinace kreativ napf. propojeni bannerd, které interaktivé reaguji na akce
uzivatele ve strance, kde jsou zobrazeny (najeti mySi na banner nebo jeho &ast, kliknuti, prvni zobrazeni
stranky apod..), mohou doasné ménit vzhled stranky, na které jsou zobrazeny.

= sou&asti veskerych kreativ bude logo hlavniho mésta Praha nebo logo Ceské republiky

= Zadavatel pfedpoklada v navazujici VZ realizaci min. 20 statickych bannert, 20 dynamickych bannert a 6
videobanner( vzdy v pfisluSnych jazykovych variantach - rozsahu 2-5 jazykovych verzi

Uchaze¢ pro pfipravu navrhu maze vyuzit databanku Zadavatele (http://photo.czechtourism.com ), ale
musi mit k dispozici také vlastni fotografie dostateéné technické a estetické kvality, at' uz jde o zabéry
kulturnich pamétek, pfirody nebo lidi.

Omezeni, ktera musi Uchaze¢ dodrzet:
= reklama nesmi byt pfili§ agresivni, ve smyslu sdéleni i formy — napf. vyrazné ménici se barvy, chvéni
= reklama nesmi obsahovat vulgarismy ¢i jiné neetické prvky
= nesmi pfekroCit bézné povolené datové limity
= bannery musi byt dostateCné vizuainé odliSeny od obsahu stranky po celou dobu zobrazeni (animace)
napf. ohranicujicim rdmeckem, barvou pozadi apod.
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Soutézni navrh musi obsahovat:
= 2 kreativy banneru v bitmapovém formatu (*.gif,*.jpg,*.png)
= 2 flashove animace (*.swf) nebo HTML bannery (€asti html kédu, mohou obsahovat obrazky, texty a
flashove animace)
= 1 videobanner
= doporucené formaty bannerd:
o 160x600 pixel - Wide Skyscraper
o 300x250 pixel - MPU
0 728x90 pixel - Leaderboard
0 250x250 pixel - Square
0 480x300 pixel - Wide Square
= navrhy budou pfedany jak v tisténé verzi, tak i v el. verzi na CD/DVD

3. Doba a misto plnéni veiejné zakazky

Nespecifikovano — vzhledem na charakter tohoto zadavaciho fizeni. Doba a misto pInéni navazujici VZ bude
specifikovana ve vyzvé k Ucasti vjednacim Fizeni. Pfedpokladana doba pinéni navazujici VZ: kvéten 2011.
Pfedpokladana doba realizované kampané: Cervenec-fijen 2011.

Mistem plnéni zakézky je Gzemi Ceské republiky.

4. Obchodni podminky Zadavatele

Zadavatel uvadi tyto své obchodni podminky zde proto, aby byl Uchaze¢ s jejich obsahem seznamen jesté pred
samotnym zadanim navazujici VZ formou jednaciho fizeni bez uvefejnéni. Zadavatel vyslovné uvadi, ze po
Uchaze€ich v ramci soutéze a jimi pfedloZenych soutéznich navrh(i nepozaduje podepsany navrh smlouvy, tuto
bude Zadavatel pozadovat k predlozeni az v priibéhu navazujiciho jednaciho fizeni bez uverejnéni s
uchazegi, jejichz soutézni navrhy budou vybrany v soutézi jako nejvhodnéjsi. Vybrani Uchazeci ze soutéZe
o0 névrh budou povinni pfedlozit viastni navrh smlouvy, ktery bude vychézet ze zad&vaci dokumentace k navazujici
VZ formou jednaciho fizeni bez uvefejnéni.

Uchaze€ vybrany v jednacim Fizeni bez uvefejnéni bude povinen vypracovat vSechny navrhy v rozsahu uvedeném
v pfedmétu soutéze.

5. Pozadavek na prokazani kvalifikace
5.1 Zakladni kvalifikaéni predpoklady

Uchaze¢ predlozi podepsané estné prohlaseni o spinéni zakladnich kvalifikacnich pfedpokladd ve smyslu § 53
zakona. Toto Cestné prohlaseni je pfilohou €. 1 této vyzvy

5.2 Profesni kvalifikacni predpoklady

Zadavatel pozaduje, aby Uchaze€ za ucelem prokazani spinéni profesnich kvalifikanich pfedpokladu k plnéni
zakézky ve smyslu ustanoveni § 54 zakona pfedloZil:

a) vypis z obchodniho rejstfiku, pokud je v ném zapsan, ¢i vypis z jiné obdobné evidence, pokud je v ni
zapsan, v prosté kopii ne starsi, v okamziku podani nabidky, 3 mésicd, dale

b) doklad o opravnéni k podnikani podle zviastnich pravnich pfedpisd v rozsahu odpovidajicim prfedmétu
zakazky, zejména doklad prokazuijici pfislusné Zzivnostenské opravnéni i licenci a to v prosté kopii.
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5.3 Technické kvalifikacni pfedpoklady dle § 56 zékona

K prokazani tohoto kvalifikacniho pfedpokladu Zadavatel pozaduje, aby Uchazeé dolozil zpracovani alespon jedné
(1) zakéazky, vramci které graficky zhotovil a pfipravil ndvrh bannerové kampané (nemusi pfitom jit o oblast
cestovniho ruchu), zahrnujici také aplikaci grafickych formati a medialni plan kampang, a to za posledni tfi (3)
roky, pfi¢emz finan¢ni hodnota vyjadfena v K¢ Einila alespori 200.000,- (slovy: pétsettisickorunceskych) bez DPH.
Popis zakazky bude obsahovat::

- identifikaCni Udaje objednatele,

- obdobi realizace zakazky,

- struény popis zakazky,,

- kontakty objednatele pro ovéfeni reference.
Uchaze€ prokaze tento kvalifikaéni pfedpoklad pfedlozenim €estného prohlaseni, jehoZ predioha tvofi pfilohu €.
2 této vyzvy.

6. Pozadavek na zpracovani nabidkové ceny, platebni podminky

Nespecifikovano — vzhledem na charakter tohoto zadavaciho fizeni.

7. ZpUsob hodnoceni soutéznich navrh

Vhodnost soutéznich navrh( bude porotou hodnocena dle nasledujicich dil€ich kritérii (DK).

Sl s Vaha v ramci diléiho
Dil¢i kritérium P
kritéria v %
Inovované reklamni sdéleni 10
Originalnost grafického navrhu 50
Kvalita grafického zpracovani 40

V dil¢im kritériu Inovované reklamni sdéleni bude hodnoceno to, jak Uchaze¢ adaptoval plvodni navrh
reklamniho sdéleni - sloganu pro kampar v roce 2011 pfi zachovani vSech povinnych prvki (loga, slogan, apod.)
zhlediska technické a estetické kvality i zhlediska vhodného vyb&ru symbolu pro prezentaci Ceské
republiky/Prahy.

V diléim kritériu Originalnost grafického navrhu bude hodnocena atraktivnost grafického feSeni, vhodnost
zvoleného feSeni (jeho relevantnost vuci zamérim Zadavatele, srozumitelnost, vystiznost, vybér znazornénych
atraktivit z hlediska cestovniho ruchu). Hodnocena bude také relevantnost vybéru fotografii.

V dil¢im kritériu Kvalita grafického zpracovani bude hodnocena rozpoznatelnost sdéleni, zpracovani povinnych
Casti prezentace a navrh celkového konceptu bannerd.

Hodnoceni soutéznich navrh( v jednotlivych dil¢ich kritériich probéhne tak, Ze hodnotici komise sestavi pofadi
soutéznich navrhli od nejvhodnéjsiho k nejméné vhodnému. NejvhodnéjSimu soutéZnimu navrhu pfifadi 100 bod
a kazdému nasledujicimu soutéznimu navrhu pfifadi takové bodové ohodnoceni, které odpovida poméru kvality
nejvhodnéjsiho navrhu a hodnoceného navrhu.

Takto ziskané bodové hodnoceni se nasledné vynasobi vahou konkrétniho DK, tedy v pfipadé DK Inovované
reklamni sdéleni — 0,1, v pfipadé DK Originalnost grafického navrhu — 0,5 a v pfipadé DK Kvalita grafického
zpracovani — 0,4, &imz se ziska vysledna bodova hodnota pfidélena jednotlivym soutéznim navrhidm v konkrétnim
dil€im kritériu.
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Celkové hodnoceni soutéznich navrht

Na zakladé souctu vyslednych hodnot pfidélenych soutéznim navrhim v jednotlivych kritériich bude stanoveno

navrh, ktery dosahne nejvyssi celkové hodnoty.

Zadavatel vyslovné zada Uchazede, aby ve svych soutéznich navrzich neuvadéli nabidkovou cenu, nebot’ tato
bude jednim z hodnoticich kritérii az v navazujicim jednacim Fizeni bez uvefejnéni. Zadavatel oviem
opétovné upozorfuje UchazeCe, Ze celkova zamyslend nabidkova cena na realizaci navazujici VZ (vytvoreni
celkového konceptu kampané a navrh medialniho planu) nemlze v zadném pfipadé pfesahnout ¢astku 450 000,-
K¢ bez DPH.

8. Lhdta pro podavani soutézniho navrhu

Lhita pro podavani soutéznich navrhd uplyne dne 5. kvétna 2011 v 12:00.

9. Podminky pro predlozeni soutézniho navrhu

9.1 Pozadavky na oznaceni navrhu

Z divodu zajisténi anonymity autor( soutéze o navrh v souladu s § 105 odst. 2 zakona bude soutéZni navrh
zajistén nasledovné:

Uvnitf vnéjSi obalky (dale Zakladni obalka) budou dvé zalepené obalky:

Prvni_obalka bude oznacena jako ,Autor Navrhu“ a bude obsahovat identifikacni Udaje G&astnika a doklady k
prokazani kvalifikace dle ¢lanku 5 téchto Soutéznich podminek.

Druha obélka bude oznaCena jako ,Navrh bannerova kampai“ a bude obsahovat vSechny soucasti soutézniho
navrhu, zpracované v souladu s témito soutéznimi podminkami. Tato ¢ast soutézniho navrhu nesmi obsahovat
Zadné znaky, které by mohly Uéastnika identifikovat, zejména podpis, heslo, logo, oznaceni nebo jinou
grafickou znacéku (dale jen ,,Druhé obalka). Nedodrzi-li Uéastnik soutéze pozadavky Zadavatele tykajici se
anonymity, Zadavatel tohoto Uéastnika ze soutéze vylougéi.

9.2 Dorucovani soutéznich navrht

Soutéinj navrhy mohou Uchazeéi dorucit osobné do sidla Zadavatele Vinohradska 46, 120 00 Praha 2, k rukédm
Renaty Sigutové, v pracovnich dnech od 9:00 do 16:00 hodin, a to v fadné uzaviené obélce, oznatené népisem

Soutéz o navrh - VZMR

Vytvoreni navrhu pro bannerovou kampan CR

a na uzavfeni opatfené razitkem. Obalka musi byt viditelné oznacena adresou, na kterou je mozné pfipadné zaslat
oznameni o podani soutézniho navrhu po uplynuti Ihdty pro podavani soutéznich navrhl. Soutézni navrhy je téz
mozné zaslat doporu¢enou zasilkou oznagenou vy$e uvedenym zptisobem na adresu: Ceska centrala cestovniho
ruchu — CzechTourism, Vinohradska 46, Praha 2, PSC: 120 41, k rukdm Renéta éigutové.

Soutézni navrhy musi byt Zadavateli doruceny nejpozdéji do uplynuti Ihity pro podavani soutéznich navrha dle
odst. 8 téchto soutéZnich podminek.

Zadavatel stanovi, ze jazykem fizeni k zadani zakazky je Cesky jazyk. Soutézni navrh, vCetné vSech dokladd
k prokazani kvalifikace, je Uchaze¢ povinen pfedloZit v ceském jazyce.
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9.3 Zajisténi anonymity uchazecu

Zadavatel stanovi komisi pro posouzeni kvalifikace Uchaze€d, ktera otevfe Zakladni obalku Uchazece a obé vnitfni
obéalky oznadi stejnym, nahodné vybranym pismenem. Dale otevie obalku ,Autor Navrhu* a posoudi kvalifikaci
Uchazeée. Komise timto zplisobem otevie obalky vSech Uchazecu v pofadi, v jakém byly doruéeny Zadavateli.
Dvojice obéalek pak budou mit oznaceni A-A, M-M atd.

Pro hodnoceni soutéznich navrhl stanovi Zadavatel hodnotici porotu. Clenové komise pro posouzeni kvalifikace
nesmi byt zarover ¢leny hodnotici poroty. Hodnotici porota obdrZi obalky ,Névrh bannerova kampan“ téch
Uchazecl, ktefi nebyli ze zadavaciho fizeni vylouCeni komisi pro posouzeni kvalifikace, otevie je a vyhodnoti
soutéZni navrhy postupem popsanym v odst. 7 této vyzvy.

Zadavatel dle podkladi od komise pro posouzeni kvalifikace a hodnotici poroty rozhodne o vitéznych soutéznich
navrzich.

10. DalSi prava Zadavatele

Zadavatel si vyhrazuje pravo:

a)  nazruSenifizeni k zadani zakazky a to i bez uvedeni divodu,
b)  dodatecné upfesnit nebo zménit zadavaci podminky,

c)  pred rozhodnutim o vybéru nejvhodnéjSich soutéznich navrhl si ovéfit skutenosti deklarované Uchazecem
v soutéznim navrhu,

d)  umoznit Uchazegi do konce Ihlty pro podavani soutéznich navrhli zpétvzeti jeho soutézniho navrhu,

e)  pfi navazujicim jednacim fizenim bez uvefejnéni ucinit zmény ve vzoru smlouvy k realizaci navazujici VZ a
obchodnich podminek,

f) nehradit naklady na u€ast v soutézi.

11. Seznam pfiloh:
1. Cestné prohlaseni o spinéni zakladnich kvalifikacnich predpokladi

2. Cestné prohladeni o spinéni technickych kvalifikacnich predpokladi

V Praze 11. 4. 2011

Ing. Rostislav Vondruska
_ generaini feditel
CCCR - CzechTourism
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